
INNOVAZIONE SOCIALE: 
IL SAPERE COME LEVA PER 

LA COMPETITIVITA’ AZIENDALE;
SKILL E KNOW-HOW PER UN 

TERRITORIO RICETTIVO; CREAZIONE 
DI NUOVI POSTI DI LAVORO

AGGREGARE L’OFFERTA, 
ACCRESCERNE IL VALORE 

SULLA FILIERA,VALORIZZARE 
I PRODOTTI DELLE AGRICOLTURE 

E LA BIODIVERSITA’

CRESCITA ECONOMICA E SOCIALE DEL TERRITORIO 
ATTRAVERSO SINERGIA TRA ATTIVITA’ PRODUTTIVE; 

LOGISTICA, CAPITALE UMANO ED ECONOMIA 
IMMATERIALE AL CENTRO DI UNA STRATEGIA 

COMUNE CON I COMPARTI PRODUTTIVI, ANDANDO 
OLTRE CATEGORIE DESUETE 

 

  

1.2 (35,5% INDICATIVO DI INCIDENZA FINANZIARIA SU M.1) VAR VAR % 

STANZIAMENTO INIZIALE 
(2014) STANZIAMENTO FINALE  

    

TOTALE PSR NAZIONALI  84.000.000,00 70.000.000,00 (2020) 
-

14.000.000,00 -17% 
PSR LAZIO  3.476.976,04 1.000.000 (2021) -2.476.976,04 -71% 
GAL TERRE DI ARGIL 
(2021) 180.000,00 1.001.466,33 (2021) 821.466,33 456% 

FESTIVAL 
Realizzazione di 48 
appuntamen� disloca� in 
tu�o il territorio del Gal tra 
seminari e convegni da 
realizzare prevalentemente 
in due fes�val di più giorni 
(dal 27 maggio al 5 giugno e 
dal 3 se�embre all’11 
se�embre) che hanno come 
tema�che lo sviluppo locale 
e ruralità e agricolture e una 
caratura di livello 
internazionale grazie alla 
partecipazione di 
stakeholder, rappresenta� 
del mondo accademico, della 
ricerca, della 
rappresentanza, della società 
civile e delle is�tuzioni tra le 
più importan� voci sul 
panorama nazionale, 
europeo e con relatori 
provenien� dalle università 
di San Paolo e Toronto. 

 

RADIO 
Realizzazione e sviluppo di 
una radio web volta a 
promuovere il territorio 
raccontando, a�raverso le 
voci degli a�ori e dei 
ci�adini del territorio, ma 
anche grazie a collaborazioni 
proge�uali con realtà 
associa�ve e professionis� 
che potranno ges�re propri 
spazi del palinsesto, quel 
percorso di innovazione e di 
crescita della ruralità per 
pra�care e raggiungere 
l’obie�vo di innovazione 
sociale e di rafforzamento e 
crescita della compe��vità 
produ�va e territoriale 
mediante il rafforzamento 
del capitale umano e delle 
competenze. 

 

RURALPEDIA 
Realizzazione di un database 
per la valorizzazione delle 
storie, delle tradizioni e delle 
unicità, dei paesaggi e dei 
borghi del Gal Terre di Argil, 
a�raverso una narrazione 
condivisa in cui gli stessi 
uten� saranno parte a�va e 
cos�tuente per la 
realizzazione di contenu� 
vol� a conne�ere radici e 
orizzon� del nostro 
territorio.  

 
GUIDA CARTACEA E 
DIGITALE 

L’intento è quello di 
realizzare una guida cartacea 
del territorio del Gal Terre di 
Argil connessa ad un sito 
web di se�ore quale 
strumento a�raverso cui 
scoprire il territorio, le 
cara�eris�che 
enogastronomiche e 
naturalis�che, il patrimonio 
culturale e l’organizzazione 
del tessuto socio-economico 
dell’areale del GAL Terre di 
Argil, rivolto principalmente 
agli stakeholder della catena 
del food.  

 
LABORATORIO DIDATTICO 
DIFFUSO 

Costruzione di un territorio 
nel centro d’Italia, a metà 
strada tra Roma e Napoli, 
che sia laboratorio dida�co 
e diffuso delle 
sperimentazioni a�raverso 
informazione ed esperienze 
(teatro, visite in azienda, 
workshop, laboratori) con 
strategie ed output in grado 
di coinvolgere e s�molare i 
più piccoli per un 
accrescimento del sapere 
diffuso. 

VALORIZZAZIONE DEL 
BOSCO E SOTTOBOSCO 

L'idea nasce dalla volontà 
di offrire un servizio di 
informazione, uno 
sportello e professionalità 
a disposizione di ci�adini 
ed imprese per la 
rigenerazione e la 
valorizzazione del 
patrimonio boschivo e 
forestale: 
1. Informazioni su 
norma�ve e 
aggiornamen� riguardan� 
danni da fauna selva�ca, 
guardiania ecc. 

2. Informazioni e 
backoffice volte a dare 
risposte a operatori 
turis�ci e/o della filiera 
del food in materia di 
biodiversità e patrimonio 
del bosco e del 
so�obosco. 

 

AGGREGAZIONE 
DELL’OFFERTA 

Attraverso la condivisione 
dei percorsi di 
formazione, produzione e 
di costruzione di strategie 
di commercializzazione, 
l’innalzamento delle 
competenze e la 
condivisione dei percorsi 
di scelta, l’incremento del 
livello qualita�vo delle 
produzioni e del livello di 
appeal mediante la 
valorizzazione del capitale 
immateriale (es. il 
miglioramento del 
packaging) e del capitale 
umano (formazione, skill e 
know-how), la 
valorizzazione di re� 
formali e informali per 
migliorare la compe��vità 
aziendale. 

RETE E 
INTERNAZIONALIZZAZIONE 

Costruzione di re� e 
proge� di rete che 
partecipano a�vamente a 
network di aggregazione 
dell’offerta e a processi di 
internazionalizzazione 
tramite rappor� relazionali 
e commerciali con en� ed 
is�tuzioni europee e 
internazionali, in 
par�colare con le comunità 
di italiani all’estero. Ad oggi 
sono sta� stre� rappor� 
commerciali con 12 realtà 
tra distributori e ristoran� 
in Germania, Belgio e 
Francia. 

 

SPAZIO INFORMATIVO SU 
ROMA  

Uno spazio che sia 
vetrina informa�va e 
promozionale del 
territorio, ma anche 
contestualmente bistrot 
e corner ove le re� di 
imprese del territorio 
potranno vendere i 
propri prodo�. 

 

PUNTI DI INFORMAZIONE 
E SEGNALETICA 

Costruzione di un punto di 
informazione, di pun� di 
accoglienza (sostenibili e 
spot di informazione e 
approvvigionamento 
energe�co) e di una 
segnale�ca per offrire 
sugges�oni e conoscenza a 
residen� e visitatori per la 
valorizzazione delle 
potenzialità logis�che del 
territorio, coniugandole 
con i servizi di ospitalità 
turis�ca per una 

TIPOLOGIA DI 
INTERVENTO  

 
DESCRIZIONE 

CONTRIBUTO AMMISSIBILE 
FINALE (€) - 2021 

AMBITO TEMATICO 
STRATEGICO 

1.2.1 Sostegno ad a�vità dimostra�ve e azioni di 
informazione 

1.001.466,33 FORMAZIONE/INFORMAZIONE 

4.1.1 Sostegno agli inves�men� nelle aziende 
agricole  

245.320,31 PRODUZIONE AGRICOLA 

6.2.1 Aiu� all'avviamento di a�vità imprenditoriali 
per a�vità extra-agricole nelle zone rurali 

550.000,00 STARTUP NON AGRICOLE 

7.4.1 Sostegno a inves�men� finalizza� 
all'introduzione, al miglioramento o 
all'espansione di servizi di base a livello locale 
per la popolazione rurale, comprese le 
a�vità culturali e ricrea�ve, e della rela�va 
infrastru�ura  

1.857.116,27 SERVIZI DI BASE 

7.5.1 sostegno agli inves�men� di fruizione 
pubblica in infrastru�ure ricrea�ve, 
informazioni turis�che e infrastru�ure 
turis�che su piccola scala; 

139.721,48 INFRASTRUTTURE TURISTICHE 

16.3.1 Cooperazione tra piccoli operatori per 
organizzare processi di lavoro in comune e 
condividere impian� e risorse, nonché per lo 
sviluppo/la commercializzazione del turismo 

47.000,00 COOPERAZIONE - 
PROMOZIONE 

TERRITORIALE/TURISTICA 

16.4.1 Sostegno alla cooperazione di filiera, sia 
orizzontale che ver�cale, per la creazione e lo 
sviluppo di filiere corte e merca� locali e 
sostegno ad a�vità promozionali a raggio 
locale connesse allo sviluppo delle filiere 
corte e dei merca� locali 

164.858,94 COOPERAZIONE - FILIERA 
CORTA 

16.9.1 Sostegno per la diversificazione delle a�vità 
agricole in a�vità riguardan� l'assistenza 
sanitaria, l'integrazione sociale, l'agricoltura 
sostenuta dalla comunità e l'educazione 
ambientale e alimentare. 

85.300,00 COOPERAZIONE - 
AGRICOLTURA SOCIO-

EDUCATIVA 

 

CONSOLIDARE ATTIVITA’  AREA GAL
(PATRIMONIO CULTURALE, ARCHEOLOGICO...)

INCREMENTO VALORE DELLE FILIERE AGRICOLE

CREAZIONE E VALORIZZAZIONE SERVIZI DI BASE
POPOLAZIONE RURALE

STRATEGIA DEL PSL VOLTA A PRATICARE UNO SVILUPPO
INTEGRATO ED INTERCONNESSO CON FLUSSI ED ALTRI
PERCORSI DI AUTODETERMINAZIONE E COSTRUZIONE

DELLA RURALITA’

IL PROGETTO NASCE 
DALL’ESIGENZA DI UNA 

PIENA VALORIZZAZIONE IN 
TERMINISOCUALI E 

PRODUTTIVI DI QUEL 
PATRIMONIO ENORME 
RAPPRESENTATO DAI 

BOSCHI E DAI TERRENI NON 
UTILIZZATI DI PROPRIETA’ 

PUBBLICA E/O PRIVATA

RADIO E FESTIVAL 
RAPPRESENTANO 

IN MODO DIVERSO LA 
VALORIZZAZIONE E 
L’INDIVIDUAZIONE 

DEL SAPERE E 
DELL’INFORMAZIONE COME 

LEVA DI CRESCITA DEL 
SETTORE AGRICOLO E DEL 

TESSUTO RURALE

RIVISTA COME 
STRUMENTO DI 

CONDIVISIONE E DI 
RELAZIONE CON LE 

COMUNITA’ DI 
ITALIANI ALL’ESTERO 

E CON IL MONDO 
DELLA RICERCA

6 EVENTI
2 DI QUESTI INSERITI 

IN FESTIVAL DI 
CARATURA 

INTERNAZIONALE 
PRESENTI NEL 

CALENDARIO DEL GAL 
TERRE DI ARGIL

PORTALE WEB INTESO COME STRUMENTO VOLTO A 
CONNETTERE IL PROCESSO DI CRESCITA DEL TERRITORIO CON 

I FLUSSI DI BENI PERSONE E SERVIZI

WEB RADIO COME 
STRUMENTO A 

DISPOSIZIONE E DA 
FAR PRATICARE 

ANCHE A COMUNI E 
SOGGETTIVITA’ 

LOCALI

PORRE IL GAL COME 
TERRITORIO/LABORATORIO SIA 

IN TERMINI DI FRUIBILITA’ 
LOGISTICA, SIA PER LA 

CENTRALITA’ STRATEGICA 
SULL’INVESTIMENTO IN 

COMPETENZE PER ACCRESCERE 
LA COMPETITIVITA’ DEL 
TESSUTO PRODUTTIVO E 

INNALZARE LA QUALITA’ DEI 
SERVIZI E DI VITA IN AMBITO 

RURALE

VALORIZZAZIONE , 
STUDIO, INDICIZZAZIONE 

(UTILE A  PUBBLICO E 
PRIVATI) DEL 

PATRIMONIO BOSCHIVO 
FORESTALE DEL GAL

IN STRETTA CONNESSIONE E 
SINERGIA CON LE 

TRAIETTORIE E LE STRATE-
GIE DEGLI ENTI LOCALI

RICONOSCERE AL 
TERRITORIO QUELLA 

CENTRALITA’ NEI 
PROCESSI E NELLE 

SCELTE TERRITORIALI E 
REGIONALI LEGATE AI 

PROCESSI DI 
SVILUPPO SOSTENIBILE

CONNETTERE 
ARTIGIANATO, 
AGRICOLTURE, 

CREATIVITA’ IN UNA 
STRATEGIA ARMONICA IN 

GRADO DI 
EFFICIENTAMENTO OGGI E 

INCIDERE NELLE SCELTE 
FUTURE DEI NOSTRI 

TERRITORI DELLA REGIONE

SRAI - SPAZIO RURALE DI AUTO-
FORMAZIONE E 

INFORMAZIONE.
FESTIVAL DI 12 GIORNI DI 

CALIBRO INTERNAZIONALE CON 
CONVEGNI, CONCERTI, 

RAPPRESENTAZIONI TEATRALI, 
ARTICOLATO IN TUTTO IL TERRITORIO 

DEL GAL TERRE DI ARGIL CHE 
OSPITERA’ IN QUEL PERIODO DECINE 
DI STAKEHOLDER E TRENDSETTER IN 

AMBITO DI SVILUPPO LOCALE, 
ARCHEOLOGIA, GOVERNANCE, 

FILOSOFIA, ECONOMIA

PUBBLICAZIONE DI UNA 
RIVISTA VOLTA AD 

APPROFONDIRE ED 
INFORMARE, NELLE DIFFERENTI 
PUBBLICAZIONI, TEMI CARDINE 

PER LO  SVILUPPO RURALE.
PUNTARE SULLE COMPETENZE E 
COSTRUIRE SUL TERRITORIO UN 
LABORATORIO PER ANALISI E 

BUONE PRATICHE DI INNOVAZI-
ONE SOCIALE PARTENDO DALLE 

AGRICOLTURE 

7 APPUNTAMENTI DI CUI 2 
DI SPESSORE 

INTERNAZIONALE IN GRADO 
DI FAR RICONOSCERE LA 

CENTRALITA’ DEL NOSTRO 
TERRITORIO DELLE 

STRATEGIE DI SVILUPPO 
SOSTENIBILE REGIONALI, 

NAZIONALI ED 
INTERNAZIONALI

INDICIZZAZIONE E 
VALORIZZAZIONE DELLE 

PIEGHE E DELLE STORIE DEI 
SINGOLI COMUNI, DELLA 

LORO STORIA E DELLE LORO 
TRADIZIONI ATTRAVERSO UN 

DATABASE UGC VOLTO AD 
ESSERE UNA VERA 

CONNESSIONE TRA LE RADICI 
E L’ORIZZONTE DEL NOSTRO 

TERRITORIO

VALORIZZAZIONE DELLE 
POTENZIALITA’ LOGISTICHE

DEL TERRITORIO.
COSTRUZIONE DI UNA 

SEGNALETICA E DI PUNTI DI 
ACCOGLIENZA (SOSTENIBILI 

E “SPOT” DI INFORMAZIONE E 
APPROVVIGIONAMENTO 

ENERGETICO) PER OFFRIRE 
SUGGESTIONI E CONOSCENZA 

A RESIDENTI E VISITATORI 

COSTRUZIONE DI 
UNO SPAZIO 

INFORMATIVO E 
COMUNICATIVO SU 

ROMA (IN 
CONNESSIONE 

CON ALTRE 
PROGETTUALITA’)

VALORIZZAZIONE DEL 
TERRITORIO E DELLA CUCINA 

ATTRAVERSO UNA GUIDA 
CARTACEA E SITO DI SETTORE 

VOLTI A STAKEHOLDER DELLA 
CATENA DEL FOOD: 

STRUMENTI ATTRAVERSO CUI 
SCOPRIRE IL TERRITORIO E LA 

SUA CUCINA PARTENDO 
DALLA PRODUZIONE 

AGRCOLA E DAL SUO TERROIR

RURAL TARGET 
CAMP.

APPUNTAMENTO DI 12 
GIORNI IN CUI CI 

SARANNO DECINE DI 
RELATORI E DI 

PARTECIPANTI CHE 
ATTRAVERSERANNO IL 

TERRITORIO

PUNTO INFORMATIVO E 
TELEFONO VERDE PER 
CITTADINI ED AZIENDE, 

SUPPORTO 
INTERATTIVO 24H PER 

CONOSCERE E SCOPRIRE IL 
BOSCO; ASSISTENZA ED 

INFORMAZIONI SU DANNI DA 
FAUNA SELVATICA, RISCHIO 

IDROGEOLOGICO, NORMATI-
VA RIGUARDANTE PATRIMO-

NIO BOSCHIVO ECC. 

INFORMAZIONI E BACKOF-
FICE VOLTE A DARE 

RISPOSTE A 
OPERATORI TURISTICI E/O 

DELLA FILIERA DEL FOOD IN 
MATERIA DI BIODIVERSITA’ E 
PATRIMONIO DEL BOSCO E 

DEL SOTTOBOSCO

PORRE IL GAL COME TERRI-
TORIO/LABORATORIO SIA IN 

TERMINI DI FRUIBILITÀ LOGIS-
TICA, SIA PER LA CENTRALITÀ 

STRATEGICA SULL'INVESTIMEN-
TO IN COMPETENZE PER AC-
CRESCERE LA COMPETITIVITÀ 

DEL TESSUTO PROUTTIVO E 
INNALAZARE LA QUALITÀ 
DELLA DI VITA IN AMBITO 

RURALE

UNA STRATEGIA BOTTOM-UP CHE DA FORZA AL TERRITORIO, 
POICHE’ BASATA SUL CONFRONTO E LA COOPERAZIONE TRA ASSOCIAZIONI, 
TESSUTO ECONOMICO ED ISTITUZIONI LOCALI; IN GRADO DI  ESSERE 
EFFICACE E DI AVERE AMPIO RESPIRO POICHE’ NASCE DALLA FORZA DELLA 
PLURALITA‘ E DELLA DIVERSITA’ DELLA RURALITA‘.

CONIUGARE STORIA, PAESAGGIO E CAPITALE UMANO CON IL PATRIMONIO 
DI “RELAZIONI UMANE, ECONOMICHE ED ISTITUZIONALI”; COSì COME LA 
CONNESSIONE DI ECONOMIE E  PRODUZIONI CON QUEI FLUSSI DI BENI 
PERSONE E SERVIZI, RAPPRESENTANO 2 CARDINI DELLA STRATEGIA DEL PSL 
GAL TERRE DI ARGIL E DI QUESTO PROGETTO. 

IL PROGETTO AFFONDA LE SUE RADICI NEL PSL 
ED HA GIA’ OTTENUTO OBIETTIVI FONDAMENTALI, 

ARRICCHENDO IN TERMINI POLITICI, SOCIALI ED 
ECONOMICI IL TERRITORIO:

- UN NETWORK DINAMICO COMPOSTO DA IMPRENDI-
TORI AGRICOLI, SOCIETA’ CIVILE, OPERATORI DEL 

SETTORE TURISTICO.

- CONDIVISIONE E SISTEMATIZZAZIONE DEI PROCESSI E 
DEI SAPERI CHE SONO LA FONTE DELLA BIODIVERSITA’ 

E DEL PATRIMONIO ENOGASTRONOMICO LOCALE.

- INVECCHIAMENTO ATTIVO

1 CONVEGNO DI CARATURA 
EUROPEA E 5 

APPUNTAMENTI 
LABORATORIALI SU TEMATICHE DI 

SVILUPPO LOCALE

SINERGIA TRA ATTIVITA’ PRODUTTIVE, 
TERRITORIO E CULTURA LOCALI. 

CONIUGARE LA FRUIBILITA’ DELL’AREA
STRATEGICA, IL POTENZIALE LOGISTICO, 
CON SERVIZI DI OSPITALITÀ TURISTICA 
ATTRAVERSO LA VALORIZZAZIONE  DEL 
PATRIMONIO CULTURALE ENOGASTRO-
NOMICO E PAESAGGISTICO 

DINAMO DEI PERCORSI DI ASCOLTO E PARTECIPAZIONE DEL 
TESSUTO LOCALE ALLA DEFINIZIONE DELLE SCELTE PER 

RILANCIARE LE AGRICOLTURE

N. SOGGETTI  TIPOLOGIA SOGGETTI 

500 PROFESSIONISTI, 
IMPRENDITORI/OPERATORI 
AGRICOLI, 
AMMINISTRATORI/FUNZIONARI 

87 AZIENDE AGRICOLE 

4 SOGGETTI DELLA 
COMMERCIALIZZAZIONE 
AGROALIMENTARE 

1 SOGGETTI DELLA 
TRASFORMAZIONE 
AGROALIMENTARE 

2 PMI NON AGRICOLE 
(BENEFICIARIE) 

13 ENTI LOCALI/ISTITUZIONI 

11 START-UP NON AGRICOLE 

6 SOGGETTI DEL TERZO SETTORE 

1 CONSORZI 

1 

 

COOPERATIVE NON AGRICOLE 

626 

 

Totale 

 

GAL TERRE DI ARGIL
...dove agricoltura e cultura hanno la stessa radice...

Sistema integrato capace di tracciare, 
informare il consumatore e coniugare il 
prodotto al territorio

Ra�orzamento piattaforma e-commerce  
e declinazione di un disciplinare che 
parta dalla sostenibilità ambientale,dalle 
buone pratiche e dalla tracciabilità

R

R

R

R

R

R

Le istituzioni come playmaker delle strategie volte a interconnettere il 
paesaggio, il tessuto produttivo, il patrimonio enogastronomico e le 

opportunità in termini di servizi, inclusione ed innovazione sociale o�erte 
dal comparto primario attraverso l’agricoltura sociale

Porre le aziende agricole al centro di un percorso pubblico-privato che punti su territorio e patrimonio culturale

Aumento delle potenzialità di reddito non solo per le imprese agricole ma anche per ristoratori, artigiani, operatori del turismo. 
Necessità di �gure professionali in grado di coniugare l’aspetto ludico didattico con quello ricettivo e di “ospitalità”.

Un territorio da attraversare degustando e conoscendo 
i prodotti, i volti le storie e le leggende della ruralità. 

Un laboratorio di innovazione sociale.

Creare un’o�erta enogastronomica che sia espressione non solo della qualità e della tipicità garantite 
delle nostre aziende, ma in cui il sapore e il gusto siano narrazione di un sistema territorio in grado 
di declinare in termini sistemici natura, cibo, pieghe, chiaroscuri, curve e orizzonti così da divenire 

un valore aggiunto per le produzioni e per i servizi.
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Costruzione di un’o�erta aggregata in grado di proporsi alle scuole ed alle famiglie in termini 

innovativi grazie al m
ateriale informativo volto a narrare ed illu

strare l’u
nicità di” u

n intero 

territ
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Eventi sul territo
rio tra

 patrim
onio naturalistico e 

degustazione dell’eccellenza enogastronomica.

Costruzione di un paniere di eccellenze enogastronomiche 

e paesaggistiche e dei servizi o�erti dalle aziende

Costruzione di un un sistema 

territoriale  che o�re attraverso 

il suo network di aziende un 

viaggio attraverso la “dimensione 

ruralità”, scoprendone i segreti e 

conoscendone volti e storie. 

Un’esperienza unica soprattutto 

per i più piccoli.

REALIZZAZIONE DI 
UN’OFFERTA FORMATIVA DI 

FORTE IMPATTO SIA IN TERMINI 
QUALITATIVI CHE QUANTITATIVI.

MOLTEPLICI ATTIVITA’ ATTRAVERSO CUI IN-
NALZARE LE COMPETENZE DEL TESSUTO SO-

CIO-ECONOMICO DEL GAL MEDIANTE LA 
CONDIVISIONE DI SAPERI, L’APPROFONDIMENTO DI 
TEMATICHE E TRAIETTORIE IN GRADO DI COSTRUIRE 
UNA CONOSCENZA COMUNE CHE SIA BASE PER UN 

TERRITORIO COMPETITIVO, SOSTENIBILE 
E INNOVATIVO.

UN PIANO FORMATIVO ARTICOLATO MA COORDI-
NATO ED IN PIENA CONNESSIONE CON LA 

STRATEGIA DEL GAL VOLTO AD 
IMPRENDITORI, STAKEHOLDER ED 

ISTITUZIONI


